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한방샴푸와 탈모샴프 시장은 동일한가?
전체 탈모시장에서 샴푸가 차지하는 비율은 얼마인가? 
2조 규모 중 1300억  두리화장품의 500억 매출은 실질적으로 38.4%에 해당하는 비율인데 어째서 한방샴프 시장에서의 점유율은 38.4%에 미치지 못하는가? 제품의 가격은 13000원대로 동등한 것으로 발표됨.

두리화장품의 현재 매출이 발생하는 부분이 한방샴푸 부분만이 아니라 전체 탈모시장중 이외 영역에서 발생하는 매출이 있는 것이 아닐까?
실제로 이렇게 발생하는 매출이 있다면 샴푸 영역 이외에서의 2030의 구매율 변화는 어떠한가?
샴푸 영역이외의 시장에서도 2030의 증가가 있다면 기존 샴푸시장은 유지한 상태에서 전문의약품(혹은 준약품) 시장을 공략할 수는 없는 것일까? 

확장영역으로 간다면 기존 시장 내에서 마케팅을 펼치는 것보다 자기잠식(cannibalization)이 적을 것이다.
